
附件一：服务需求
服务需求
项目任务
1/企业规划---- 
桐城小花公司企业符号，企业定位，企业目标，企业愿景，企业价值观，企业组织结构，企 
业产品定位，企业产品结构，企业产品特色梳理。 
2/品牌层面—— 
桐城小花作为区域公有品牌的品类定位，及小花公司在行业中的品牌定位。 

挖掘桐城小花差异化、个性化定位及形象塑造，提升品牌知名度和认知度。 
2/产品层面—— 
摒弃杂乱差的通版包装，建立产品价值防火墙，独有化包装产品。 

打造属于自己的形象产品，拳头产品，流量产品，网红直播产品。 
3/形象层面—— 
针对政商消费群体，有效互动，传播更有价值并衍生出品牌文化。 

打造属于自己的个性化的超级符号，建立品牌信任度和营销图腾。 
4/运营层面—— 
运营目标： 

第一阶段，打造桐城小花标杆茶企。 

第二阶段，打造兰花香茶标杆茶企（舒城小兰花，岳西翠兰，泾县兰香等）。 

第三阶段，打造徽茶特色小品类茶标杆茶企（除四大名茶之外）。 
以上为企业整体目标，具体运营层面，在合同期内，辅助企业开展相关的运营工作。
二、品牌命名、标志及 VIS 设计
1.服务说明 
针对桐城小花现有的产业规模、历史文化、行业发展态势等要素的分析，必须执行品牌化、 

规划化发展，重新注册品牌商标并设计标志，品牌化、规划化有序发展。 
2.服务内容 

1）商标命名 

2）LOGO（品牌标志）设计 
A）字体标志 

B）图形标志 

3）VIS（视觉形象识别系统）设计 

A）标识基本要素系统规范 

A-01 

标识的元素与释义 

A-02 

标识阴阳图 

A-03 

企业标识方格制图 

A-04 

标识四周的起码空间 

A-05 

标识组合方式 

A-06 

色彩术语解释 

A-07 

标识色彩（主色系） 

A-08 

特殊印刷工艺色 

A-09 

标准色色阶 

A-10 

品牌标志的不同颜色版本 

A-11 

墨色色阶 

A-12 

品牌辅助图形 

A-13 

品牌专用中文印刷字体 

A-14 

品牌专用英文印刷字体 

A-15 

品牌标志的最小规范 

A-16 

品牌标志的错误使用 

B）标识应用要素系统规范 

B-01 

纸质名片 

B-02 

电子名片 

B-03 

5 号信封 

B-04 

信纸 

B-05 

便笺 

B-06 

传真纸 

B-07 

办公用笔 

B-08 

笔记本 

B-09 

档案袋 

B-10 

档案盒 

B-11 

文件夹 

B-12 

纸杯

B-13 光盘套

B-14 手提袋

B-15 封箱胶带

B-16 纸箱

B-17 易拉宝

B-18 广告主画面

B-19 员工服装 1

B-20 工作证

B-21 胸牌

B-22 价格标签
B-23 工作帽

B-24 挂牌

B-25 旗帜

B-26 户外伞

B-27 电脑桌面

B-28 PPT 模版封面

3.服务成果
《桐城小花-品牌命名、标志及 VIS 设计方案》

三、品牌定位及策划设计方案

1.服务说明

通过实地调研，与客群代表，从业者及领导座谈，创意设计，发掘品牌核心竞争力。完善品

牌价值诉求及功能性诉求，向社会及茶客传递品牌个性和品牌价值，塑造桐城小花强势区域

共用品牌的形象并打造新品牌作为行业领头羊的品牌地位。
2.服务内容

1）品牌定位及演绎

A）品牌定位

B）品牌核心价值提炼

C）品牌传播体系塑造

a.品牌广告语提炼

b.品牌利益群设计

C.品牌故事撰写

d.品牌人设打造
2）品牌形象设计

A）品牌传播方向建议

B）品牌 IP 形象塑造

3.服务成果

《桐城小花-品牌定位及策划设计方案》

企业发展定位及文化塑造

1.服务说明

为桐城小花企业量身打造一个专业化的，标准化的企业形象，并具备亲和力、有温度的、可感知的企业气质。
2.服务内容

1）企业优势资源研析

2）企业核心价值挖掘

3）企业传播理念诉求

4）企业 MIS 体系导入

A）企业定位

B) 企业目标

C）企业愿景，价值观

D) 企业精神

E）企业信条

F）经营宗旨

G）经营方针

H）社会责任

I)企业组织结构
5）重点项目

3.服务成果

《桐城小花-企业发展定位及文化塑造方案》

产品包装形象设计

1.服务说明

遵循产品分级、品牌升级的思想，针对不同运营渠道，不同消费形态，设计超级符号，打造

超级爆款，设计与之匹配的产品包装形象，并使之成为可识别化的品牌超级符号，为品牌赋

能，并尽量细分产品渠道，帮助品牌开源。
2. 服务内容

1）产品策略

A）产品策略

a.产品特性研究

b.产品符号挖掘

B）产品文案

a.产品概念挖掘

b.产品卖点梳理

C.产品结构

d.产品定位

2）产品包装设计（细分政商务礼品茶和文创茶品的开发设计，约 8-10 款）

A）包装策略

a.消费者之包装认知分析[图形、色彩、字体、风格的喜好认知]

b.包装类别策略

B）包装设计

a.字体设计

b.图形设计

c.系统结构

d.包装样式

3.服务成果
《桐城小花-系列产品包装形象设计方案》

品牌+产品宣传形象设计

1.服务说明

针对桐城小花的开采节、推荐会、茶展会和户外推广，为品牌及产品在市场宣传、营销过程

中的应用物料设计。
2. 服务内容

1）品牌+产品宣传主画面创意设计

2）产品宣传手册及关联物料设计

3）标准展会平面形象设计

4）户外主形象及广告牌设计

5）开采节、推荐会的宣传物料设计

6）茶杯、茶罐等专属茶器形象设计

3.服务成果

《桐城小花-品牌+产品宣传形象设计方案》

运营落地

1.服务说明
结合桐城小花公司发展定位，在合同期内，有针对性的通过各种方式，不限于现场或

手机沟通的方式，有效的协助推进和落地各项具体工作。

2.服务内容

1）桐城小花专业资料的收集、整理；

2）桐城小花审评室、检验室、精制车间等场所的设计打造；

3）桐城小花产品 PPT 推介稿；

4）桐城小花宣传片讲解词；

5）协助抖音宣传、销售渠道及销售团队建设工作



